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l.- DISPOSICIONES
GENERALES

Presidencia de la Junta

Ley 5/2006, de 14-12-2006, del
Instituto de Consumo de Casti-
lla-La Mancha.

Las Cortes de Castilla-La Mancha han
aprobado y yo, en nombre del Rey,
promulgo la siguiente Ley.

Exposicion de motivos

La politica de proteccién al consumidor
en Castilla-La Mancha se fundamenta
esencialmente en e! reconocimiento de
la necesidad de accicnes que garanti-
cen fa salvaguarda de los derechos
basicos que los ciudadanos de esta
region tienen como consumidores.
Desde la constitucién del primer
Gobierno regional en 1983, la situacién
ha variado en lo que respecta a unos
recursos administrativos especiaiiza-
dos, a una conciencia clara de los ciu-
dadanos sobre cudles son sus dere-
chos como consumidores y una pre-
sencia mayor del movimiento asociati-
vo de los consumidores.

El Estatuto de Autonomia de Castilla-
La Mancha, en su articulo 31.1.12, atri-
buye a la Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha la competencia
exclusiva en materia de organizacién,
régimen y funcionamiento de sus insti-
tuciones de autogobierno. Asimismo,
en su articulo 32.6, atribuye a la Junta
de Comunidades la competencia de
desarrollo legistativo y ejecucién en
materia de defensa del consumidor y
usuario, de acuerdo con las bases y la
ordenacién de la actividad econdmica
general y la politica monetaria del
Estado, las bases y coordinacién
general de la Sanidad, en los términos
de lo dispuesto en los articulos 38, 131
y en los nimeros 11, 13 y 16 del apar-
tado 1 del articulo 149 de la Constitu-
cion.

Como desarrollo de esta competencia,
ha sido aprobada recientemente la Ley
11/2005, de 15 de diciembre, del Esta-
tute del Consumidor, cuyo objetivo es
idéntico al perseguido por el articulo
51 de la Constitucidn y por la Ley
26/1984, de 19 de julio, General para
la Defensa de los Consumidores y
Usuarios.

Actualmente, la Junta de Comunida-
des ejerce sus competencias en mate-
ria de consumo mediante ia Direccidn
General de Consumo en virtud del
Decreto 123/2001, de 17 de abril, de
estructura orgénica y competencias de
la Consejeria de Sanidad.

El objetivo concreto de esta Ley es la
creacidn y organizacion de la estructu-
ra administrativa y de funcionamiento
del Institutc de Consumo de Castilla-
La Mancha, como organismo auténo-
mo que asume competencias ejecuti-
vas de la Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha en materia de con-
sumo, entre las cuales hay que desta-
car las relativas a la informacion, for-
macién, educacién, mediacién, arbitra-
je, disciplina del mercado, inspeccion,
fomento y relaciones institucionales.

E! Instituto de Consumo de Castilla-La
Mancha ejerceré las funciones necesa-
rias que contribuyan a la proteccién y
defensa del consumidor y usuario de
Castilla-La Mancha en los términos
que establece el articule 51 de la
Constitucidén para que los poderes
publicos garanticen dicha defensa,
protegiendo, mediante procedimientos
eficaces, la seguridad, la salud y los
legitimos intereses econdmicos de los
mismos; asimismo promoveran su
informacién y educacién, fomentaran
sus organizaciones y los oirdn en las
cuestiones que puedan afectarles.

Para garantizar los derechos inheren-
tes de los consumidores y usuarios, el
Instituto de Consumo ejercers las fun-
ciones de prevencion —mediante el
analisis de los productos y servicios-,
el control de la disciplina de mercado
-mediante la inspeccién y sancién
administrativa- y la propuesta de desa-
rrollo normativo de aquellos aspectos
que favorezcan dichos objetivos.

El Instituto de Consumo instrumentara
los mecanismos adecuados para que
las personas conozcan sus derechos
como consumidores, impulsando la
educacion, especialmente |la de los
jovenes, en el &mbito del consumo res-
ponsable, asi como la formacion de los
agentes ecendmicos en las materias
gue ayuden a mejorar las relaciones
del mercado.

La mediacion y el arbitraje de consumo
son los instrumentos més adecuados
para la rapida y eficaz resolucion de
conflictos en materia de consumo.
Para ello el Instituto fomentara la
adhesién al arbitraje de las empresas y
profesionales de la Comunidad Autd-
noma y pondra a disposicién de los

consumidores, profesionales y empre-
sarios los sistemas operativos adecua-
dos para la resolucién amistosa de las
reclamaciones.

Finalmente, se garantiza la participa-
cién de todas las personas y agentes
intervinientes en el ambito de consu-
mo, mediante su representacién en el
Consejo de Direccién y en las comisio-
nes y ponencias que se creen por
dicho Consejo.

Capitulo |
Disposiciones generales

Articulo t.- Creacién y naturaleza juri-
dica

1.- Se crea el Instituto de Consumo de
Castilla-La Mancha, como organismo
auténomo adscrito a la Consejeria
competente en materia de consumo.

2.- El Instituto de Consume es un orga-
nismo publico con personalidad juridi-
ca y patrimonio propios, ¢on plena
autonomia funcional para el cumpli-
mienlo de sus fines; se regira por la
presente Ley, las disposiciones que la
desarrcllen y por la normativa autoné-
mica y estatal que le sea de aplicacion.

Articule 2.-Sede y Ambito territorial

El instituto de Consumo tendra su
sede en Toledo, donde se ubicarin
sus o6rganos de gobierno. Asimismo,
podra desarrollar sus funciones a
través de organos periféricos en cada
una de ias capitales de provincia de la
Regidn, conforme a lo que reglamenta-
riamente se determine.

Articule 3.- Fines

El Instituto de Consumo tendra como
fines esenciales:

a) La propuesta de planificacién de las
politicas de defensa y proteccién de
los consumidores y la ejecucion de las
mismas.

b) La prevencién y control de la disci-
plina del mercado.

c) La formacién y la educacion de los
consumidores, especialmente para
que éstos conozean sus derechos.

d) La resolucion de los conflictos en
materia de consumo, a través de la
mediacién y el arbitraje.

e) Otras actuaciones de proteccion y
defensa de los consumidores y usua-
rios que legal o reglamentariamente le
sean atribuidas.

Articulo 4.- Competencias y funciones

1.- El Instituto de Consumo ejercera la
competencia ejecutiva que correspon-
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de a la Junta de Comunidades de Cas-
tila-La Mancha en materia de consu-
mo, de acuerdo con la Constitucién
Espafiola y el Estatuto de Autenomia
de Castilla-La Mancha, sin perjuicio de
las competencias que la legislacién
sectorial atribuya a otros érganos.

2.- El Instituto de Consumo ejercera
esta competencia mediante las
siguientes funciones:

a) Informar y formar a los consumido-
res y usuarios sobre sus derechos y la
forma de ejercerlos, a fin de que los
puedan hacer valer en las relaciones
de consumo.

b) Informar de la normaliva de consu-
mo a todos los operadores del sector,
especialmente a los proveedores de
bienes, productos y servicios, a fin de
que colaboren activamente en la satis-
faccion de los derechos de los consu-
midores.

¢) Fomentar el establecimiento y desa-
rrollo de organizaciones cuya finalidad
sea la defensa de los consumidores y
usuarios, cooperar y colaborar activa-
mente con dichas organizaciones en el
ejercicio de sus funciones de asesora-
miento, defensa e informacion, espe-
cialmente en lo que respecta a las per-
sonas o grupos sociales con necesida-
des especificas.

d) Promover y realizar estudios que
permitan diagnosticar adecuadamente
la problemética del consuma.

¢) Llevar a cabo ensayos comparati-
vos, analisis de laboratorio y, en gene-
ral, todos aquellos procedimientos que
$e precisen para un mejor conocimien-
to de bienes, productos y servicios que
se oferten al consumidor y usuario.

f) Suscribir cuantos acuerdos y conve-
nios de colaboracién tenga por conve-
niente con las organizaciones empre-
sariales, colegios profesiconales, cama-
ras de comercio, asociaciones de con-
sumidores, universidades, especial-
mente la Universidad de Castilla-La
Mancha, y cualquier otra entidad con
la que se pueda potenciar el desarrollo
de actividades en materia de consumo,
g) Elaborar y difundir informacion para
facilitar a los consumidores y usuarios
una eleccién mas racicnal, responsa-
ble y justa de los bienes, productos y
servicios.

h) Fomentar las practicas de consumo
social y ecolégicamente sostenible, en
especial en lo que se refiere al consu-
mo de productos y servicios respetuo-
sos con el medio ambiente, tanto en
los que se refiere a los recursos natu-
rales que utilizan como a los residuos
gue puedan generar.

i) Promover el conocimiento de la ofer-
ta de productos de comercio justo y
solidario.

j) Impulsar, desarrollar y difundir pro-

gramas de educacién y formacion para
el consumo en colaboracién con los
organismos competentes en materia
de educacién para reforzar la inclusion
de la educacién del consumidor dentro
del curriculo ordinario y asegurar la
formacion permanente del profesorado
en materia de consumo en los distintos
grados de ensefianza. Ilgualmente
desarrollar con ofras organizaciones o
entidades programas de educacién y
formacién para el consumo.

k) Impulsar la elaboracién de las pro-
puestas normativas en materia de con-
sumo e informar todas aquelias que
proviniendo de otros drganos de la
Junta de Comunidades, afecten a la
defensa de los consumidores y usua-
rios.

1) Colaborar con la Administracién del
Estado y la de las demas Comunida-
des Autdnomas. A tal efecto, el Institu-
to sera el 6rgano encargado de elabo-
rar y cumplimentar los trabajos deriva-
dos de la Conferencia Sectorial de
Consumo.

m} Cooperar con las Administraciones
locales, potenciando la presencia y
funcionamiento de las Oficinas Munici-
pales de Informacién al Consumidor
mediante las relaciones de auxilio y
asistencia técnica pertinentes y coordi-
nar la actuacién administrativa local en
materia de consumo, especialmente la
referida a las funciones de inspeccién
y sancion, con la de la competencia de
la Junta de Comunidades.

n) Prestar apoyo técnico en materia de
consumo a tedas las Consejerias y
organismos de la Junta de Comunida-
des de Castilla-La Mancha.

i) Vigilar que los bienes, productos y
servicios puestos a disposicion de los
consumidores incorporen la informa-
cién y los requisitos de seguridad
legalmente exigibles; realizar cam-
pafias de prevencién dirigidas espe-
cialmente a evitar el fraude, la infor-
macién que pueda inducir a error o
sea incompleta, la publicidad engario-
sa y la utilizacién de clausulas abusi-
vas,

0} Impulsar la proteccién legal efectiva
de los consumidores, iniciando, en su
caso, las acciones judiciales pertinen-
tes y compareciendo en aquellos pro-
cedimientos que se refieran a asuntos
que merezcan una atencidn especial
por razén de la trascendencia de los
derechos en cuestién o de |la alarma
social generada, asi como también en
aquellos casos en que se aprecia una
mayor indefensién o desproteccién de
los consumidores.

p) Elaborar, en materia de consumo,
los planes de inspeccién y de control
de bienes y servicios, previo acuerdo,
en su caso, con las Consejerias que

puedan verse afectadas por razén de
la materia. En este supuesto la ejecu-
cion de estos planes se realizaré de
manera coordinada.

q) Ejercer las competencias de inspec-
cién y sancién en el ambito de consu-
mo, de acuerdo con las disposiciones
vigentes.

r} Proteger a los consumidores y usua-
rios mediante mecanismos eficaces de
mediacién y, especialmente, a través
del arbitraje de consumo, organizar la
Junta Arbitral de consumo autonémica
y coordinarse con las Juntas y los
drganos arbitrales de ambito munici-
pal.

s) Cualquier otra funcién que relacio-
nada con sus fines se le pudiese enco-
mendar por el Consejo de Gobierno de
Castilla-La Mancha.

3.- Cuando las funciones del Instituto
sean concurrentes con las de otros
organocs de la Junta de Comunidades,
deberan ser ejercitadas con sujecién a
los principios de cooperacion, coordi-
nacién y unidad de accion.

Capitulo 1|
Estructura organica

Articulo 5.- Estructura

1.- El Instituto de Consume se estruc-
tura en érganos centrales y, en su
caso, en érganos periféricos.

2.- Los 6rganos centrales, que son los
organos de gobierno del Instituto, son
los siguientes:

a) El Consejo de Direccion.

b) La Direccién del Instituto.

3.- En cada capital de provincia de
Castilla-La Mancha podran existir
érganos periféricos del Instituto de
Consumo.

4.- La estructura y organizacion del
Instituto sera desarrollada por Decreto
del Consejo de Gobierno.

Articulo 6.- El Consejo de Direccion

1.- El Consejo de Direccién, como
organo superior del Instituto, estara
constituide por un Presidente, un Vice-
presidente, y por vocales: representan-
tes de la Administracién Autondmica,
de la Administracion Local, de las
Organizaciones de Consumidores, de
las Organizaciones Empresariales mas
representativas y del Consejo de
Camaras Oficiales de Comercio e
Industria en la forma y nimero que
reglamentariamente se determine.

2.- La composicién del Consejo de
Direccién se determinara reglamenta-
riamente. En todo caso los represen-
tantes de la Administracién de 'a Junta
de Comunidades de Castilla-La Man-
cha seran mayoria en el Consejo.
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3.- La Secretaria del Consejo de Direc-
cidn recaera en un funcionario del Ins-
tituto de Consumo, con voz pero sin
voto.

4.- Podran asistir a las sesiones que
celebre el Consejo de Direccién, con
voz pero sin voto, otras personas,
cuando la Presidencia o la mayoria de
los miembros del Consejo considere
necesaria su presencia para los temas
que se vayan a fratar en el mismo.

5.- El nombramiento de los miembros
del Consejo de Direccién se efectuara
por resolucion del titular de la Conse-
jeria competente en materia de consu-
mo, de acuerdo con lo que se dispon-
ga reglamentariamente.

Articulo 7.- Funciones del Consejo de
Direccion

Son funciones del Consejo de Direc-
cion:

a) Aprobar el Reglamento de Régimen
Interior del Instituto, cuyo contenido se
referird exclusivamente a normativa de
caracter interno.

b) Debatir y aprobar las lineas genera-
les de actuacién del Instituto y efectuar
su seguimiento.

c¢) Aprebar los planes y programas de
actuaciones.

d) Aprobar la memoria anual de ges-
tién y funcionamiento del Instituto.

e) Conocer la celebracién de conve-
nios con otras entidades en aras a la
aplicacion de los diferentes programas,
en la cuantia que se determine regla-
mentariamente.

f} Aprobar la propuesta de la relacidn
de puestos de trabajo y ordenar su tra-
mitacién ante el drgano competente.

g) Debatir y aprobar las propuestas de
disposiciones de caracter general
impulsadas por el Instituto.

h) Promover una actuacién coordinada
de las distintas Consejerias y las Cor-
poraciones locales en lo referente a las
politicas de proteccién y defensa de
los consumidores de Castilla-La Man-
cha.

i) Aprobar el Anteproyecto de Presu-
puesto para su elevacién a la Conse-
jeria que tenga la competencia en
materia de consumo.

j) Cualguiera otra que le sea atribuida
por esta Ley o por cualquiera otra dis-
posicién de rango legal o reglamenta-
rio.

Articulo 8.- Funcionamiento del Conse-
Jo de Direccion

1.- El Consejo de Direccion del Institu-
to de Consumo se reunira con caracter
ordinario, una vez cada trimestre natu-
ral.

2.- El Consejo podra gelebrar reunijo-
nes extraordinarias por iniciativa de la

Presidencia del Consejo o de un tercio
de sus miembros.

3.- Para que el Consejo de Direccién
se constituya formalmente requeriré la
presencia del Presidente, del Secreta-
rio o de quienes le sustituyan y de la
mitad al menos de sus miembros en
primera convocatoria y de dos quintos
de sus miembros en segunda convo-
catoria.

4.- Los acuerdos seran adoptados por
mayoria de los asistentes, no com-
putandose las abstenciones, y dirimira
en caso de empate el voto de calidad
del Presidente.

5.- Reglamentariamente se determi-
naran los demas aspectos de funcio-
namiento del Consejo de Direccion,

Articulo 9.- El Presidente del Consejo
de Direccion

1.- El Presidente del Consejo de Direc-
cién sera el titular de la Consejeria
competente en materia de consumo,
2.- Las funciones del Presidente son:
a) Ejercer la mas alta representacién
del Instituto.

b) Acordar la convocatoria, presidir las
reuniones del Consejo de Direccién y
dirimir los empates con su voto de cali-
dad.

¢) Velar por el cumplimiento de los
objetivos asignados al Instituto.

d) Informar al Gobierno y a las Cor-
tes, cuando le sea requerido, de las
actuaciones llevadas a cabo por el
Instituto.

Articulo 10.- El Vicepresidente

1.- El Vicepresidenie es el director del
Instituto de Consumo.

2.- Las funciones del Vicepresidente
son:

a) Presidir las reuniones del Consejo
de Direccidn, en caso de ausencia del
Presidente.

b} Acordar |la convocatoria, por delega-
cidn, de las reuniones del Consejo de
Direccidn.

c) Colaborar con la Presidencia en la
tarea de velar por el cumplimiento de
los objetivos asignados al Instituto.

d) Las demas funciones gue le sean
encomendadas por el Presidente del
instituto.

Articulo 11.- La Direccién del Instituto
de Consumo

1.- El titular de la Direccién serd nom-
brado y cesado por Decreto del Con-
sejo de Gobierno a propuesta del titu-
lar de la Consejeria competente en
materia de consumo.

2.- La Direccidn del Instituto ejercera
las siguientes funciones:

a) Dirigir el Instituto y hacer cumplir y
ejecutar los acuerdos del Consejo de
Direccidn.

b) Adoptar las medidas necesarias
para el cumplimiente de los fines del
Instituto, de acuerdo con las lineas
generales de actuacion, planes y pro-
gramas de actuaciones aprobados por
el Consejo de Direccion.

¢) Aprcbar los gastos, autorizar su
compromiso y liquidacién y reconccer
las obligaciones, todo ello segin el
presupuesto aprobado, con los mis-
mos limites que la Ley de Presupues-
tos Generales establece para los
miembros del Consejo de Gobierno, y
de acuerdo con lo dispuesto en la Ley
que regule la hacienda de Castilla-La
Mancha.

d) Ejercer la direccién superior del per-
sonal de! Instituto, dar posesién y cese
al misme y elaborar la propuesta de
relacion de puestos de trabajo para su
elevacion posterior al Consejo de
Direccién.

e) Recabar de los distintos drganos de
la Administracién regional y demas
poderes publicos cuanta informacién
considere necesaria en relacién con la
proteccién y defensa de los consumi-
dores.

f} Firmar en nombre del Instituto los
contratos y convenios correspondien-
tes.

g) Administrar, gestionar y recaudar
los derechos econdmicos del organis-
mo.

h) Formular propuesta de los planes
generales y los programas de actua-
ciones para su aprobacion por el Con-
sejo de Direccion.

i) Atender y canalizar las propuestas y
peticiones de las organizaciones de
consumidores y Entidades locales y
velar por su adecuada tramitacién.

i) Elaborar tas propuestas de gastos y
de ingresos del presupuesto del Insti-
tuto y elevarlas al Consejo de Direc-
cion para su aprobacién y posterior
remision a la Consejeria competente
con el objeto de incorporarlas al Ante-
proyecto de Ley de Presupuestos
Generales de Castilla-La Mancha,

k) Ordenar la ejecucién de los planes,
programas y campafias de inspeccion.
I} Resolver los procedimientos admi-
nistrativos que reglamentaria o legai-
mente le vengan atribuidos.

m) Imponer las sanciones administrati-
vas conforme a lo que establezca la
normativa vigente.

n) Cualesquiera otras funciones que le
encomiende el Consejo de Direccion y
la Consejeria competente en materia
de consumo.

Capitulo Il
Organos asesores y de consulta
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Articulo 12.- Consejo Regional de Con-
sumo

1.- El Consejo Regional de Consumo
es e! principal érgano de representa-
cién y consulta en materia de consu-
mo.

2.- Su composicidn y funciones seran
determinadas regiamentariamente,
respetandose, en todo caso, las previ-
siones que, al respecto, establece el
Estatuto det Consumidor de Castilla-La
Mancha.

Articulo 13.- Comisiones y ponencias

El Instituto podré crear por acuerdo del
Consejo de Direccién comisiones y
ponencias ¢on el fin de estudiar las
cuestiones relacionadas con la produc-
cion, distribucién y prestacion de bie-
nes, productos y servicios a los consu-
midores y usuarios. La composicion y
funciones de estas comisiones y
ponencias se estableceran reglamen-
tariamente.

Capitulo IV
Personal al servicio del Instituto

Articulo 14.- Personal del Instituto de
Consumo

1.- El personal al servicio del Instituto
estara integrado por:

a) El personal funcionario o laboral de
la Comunidad Auténoma de Castilla-La
Mancha que pase a prestar servicios
en el Instituto.

b) El personal funcionario o laboral que
se incorpore de acuerdo con la norma-
tiva vigente.

2.- Al personal del Instituto de Consu-
mo le serd de aplicacién el régimen
juridico previsto para el personal de la
Administracién de la Junta de Comuni-
dades de Castilla-La Mancha.

3.- Los puestos de trabajo que com-
porten el ejercicio de potestades plbli-
cas quedan reservados al personal
funcionario y seran desempefiados por
funcionarios de la Administracion de la
Junta de Comunidades de Castilla-La
Mancha o de otras Administraciones
Publicas, en los términos que se deter-
mine en las correspondientes Relacio-
nes de Puestos de Trabajo.

4.- Los puestos de trabajo reservados
al personal laboral serdn provistos de
acuerdo con lo establecido en el Con-
venio colectivo para el personal labo-
ral de la Administracién de la Junta
de Comunidades de Castilla-La Man-
cha.

Capitulo V
Régimen econémico, financiero y juri-
dico del Instituto de Consumo

Articulo 15.- Medios econémicos

Para el cumplimiento de sus fines, el
Instituto dispondra de los siguientes
medios econdmicos:

a) Las cantidades que se asignen en
ios Presupuestos Generales de la
Comunidad Auténoma.

b} Las subvenciones oficiales, dona-
ciones o contribuciones de otros orga-
nismos, entidades o particulares.

c) Aportaciones de entidades tanto
plblicas como privadas sin animo de
lucro que establezcan convenios con
el Instituto.

d) Las tasas, precios publicos o priva-
dos.

¢) Rendimiento de publicaciones, estu-
dios, cursos y otras actividades reali-
zadas por el Instituto.

f) Los bienes y valores que constituyen
su propio patrimonio y los rendimientos
del mismo.

g) Los derechos econdmicos derivados
de la administracion, gestion y recau-
dacion del Instituto de Consumo,
segun lo establecido en el Texto
Refundido de la Ley de Hacienda de
Castilla-La Mancha, aprobado por el
Decreto Legislativo 1/2002, de 19 de
noviembre.

h) Todos los recursos no previstos en
los apartados anteriores que les pue-
dan ser atribuidos por disposicién
legal.

Articulo 18.- Patrimonio

1.- El patrimonio del Insfituto de Con-
sumo de Castilla-La Mancha estara
integrado por los bienes y derechos
gue le sean adscritos, cedidos o trans-
feridos por la Junta de Comunidades
de Castilla-La Mancha o cualquier otra
Administracion Publica, asi como cua-
lesquiera otros bienes y derechos que
adquiera o reciba por cualquier titulo.
2.- El régimen juridico de los bienes y
derechos del Instituto de Consumo
sera el establecido en el Estatuto de
Autonomia, en el Texto Refundido de
la Ley de Hacienda de Castilla-La
Mancha, aprobade por el Decreto
Legislativo 1/2002, de 19 de noviem-
bre, en la Ley 33/2003, de 3 de
noviembre, del Patrimonio de las
Administraciones Publicas y en la Ley
6/1985, de 13 de noviembre, de Patri-
monio de la Comunidad Auténoma de
Castilta-La Mancha y las normas que
la desarrollen.

3.- Los bienes y derechos que la Admi-
nistracién de la Junta de Comunidades
de Castilla-La Mancha adscriba al Ins-
tituto de Consumo conservaran su
consideracion juridica originaria y sélo
podran utilizarse para el cumplimiento
de sus fines.

Articulo 17.- Régimen Economico y de
cantratacion.

1.- El Instituto de Consumo de Castilla-
La Mancha sometera su régimen pre-
supuestario, de intervencién y contabi-
lidad, a lo establecido en el Texto
Refundido de la Ley de Hacienda de
Castilla-La Mancha, aprobado por el
Decreto Legislativo 1/2002, de 19 de
noviembre, y en la Ley de Presupues-
tos de !a Comunidad Auténoma y ren-
dira cuentas de sus operaciones a la
Sindicatura de Cuentas de conformi-
dad con lo dispuesto en los articulos
106 y siguientes del referido Texto
Refundido.

2 .- Para el cumplimiento de sus fines,
le serd de aplicacién el régimen de
contratacion previsto en el Real Decre-
to Legislativo 2/2000, de 16 de junio,
por el que se aprueba el Texto Refun-
dido de la Ley de Contratos de las
Administraciones PuUblicas.

Articulo 18.- Régimen juridico de los
actos dictados por los érganos del Ins-
tituto

1.- El régimen juridico de los actos dic-
tados por los érganos de direccién v
gestion del Instituto sera el establecido
en la Ley 30/1992, de 26 de noviem-
bre, de Régimen Jurldico de las Admi-
nistraciones Publicas y del Procedi-
miento Administrativo Comun, y en la
normativa de organizacion y funciona-
miento de la Administracién Regional.
2.- Ponen fin a la via administrativa los
actos dictados por:

a) El Consejo de Direccidn.

b) La Direccion del Instituto en materia
de personal.

3.- Los actos y resoluciones de la per-
sona a cargo de la Direccién del Insti-
tuto seran susceptibles de recurso
ante la persona titular de la Consejeria
compelente en materia de consumo,
exceplo los que se deriven de la apli-
cacion de! apartado 2.b) de este
articulo.

4.- Corresponde al titular de la Direc-
cidn del Instituto de Consumo de Cas-
tilla-La Mancha la resolucién de los
expedientes de reclamacién de res-
pensabilidad patrimonial.

5.- La declaracidn de nulidad de los
actos administrativos que hayan pues-
to fin a la via administrativa correspon-
de al 6rgano que los dictd. La declara-
cion de nulidad de los actos adminis-
trativos que ne hayan sido recurridos
en plazo correspondera al titular de la
Direccién del Instituto de Consumo de
Castilla-La Mancha.

6.- La declaracion de lesividad de los
actos anulables del Instituto de Consu-
mo de Castilla-La Mancha correspon-
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dera al titular de la Consejerfa compe-
tente en materia de consumo.

Disposiciones transitorias

Primera.- Hasta que se desarrolle lo
dispuesto en el articulo 5.4 de esta
Ley, las competencias que resulten
afectadas por la presente Ley se
seguiran ejerciendo por los drganos
que actualmente las tienen asignadas.
Asimismo se traspasaran al Instituto
de Consumo todos los expedientes
que se encuentren en tramitacién, una
vez que se desarrolie lo dispuesto en
el referido articulo 5.4.

Segunda.- En lo no previsto en esta
Ley y hasta su desarrollo reglamenta-
rio serd de aplicacién lo dispuesto para
los drganos colegiados en el Capitulo
Il, Titulo Il de la Ley 30/1992, de 26 de
noviembre, de Régimen Juridico de ias
Administraciones Publicas y del Proce-
dimiento Administrativo Comun.

Disposicion derogatoria

Quedan derogadas cuantas disposicio-
nes de igual o inferior rango se opon-
gan a lo dispuesto en esta Ley.

Disposiciones finales

Primera.- E| Consejo de Gobierno de
Castilia-La Mancha, en el plazo de 3
meses, adoptarad cuantas disposicio-
nes sean necesarias para la aplicacién
y desarrollo de esta Ley.

Segunda.- La presente Ley entrara en
vigor al mes de su publicacién en el
Diario Oficial de Castilla-La Mancha.

Toledo, 14 de diciembre de 2006.
El Presidente
JOSE MARIA BARREDA FONTES

dok ok ok ok

Ley 6/2006, de 20-12-20086, de
Presupuestos Generales de la
Junta de Comunidades de Casti-
lia-La Mancha para el afio 2007.

Las Cortes de Castilla-La Mancha han
aprobado y yo, en nombre del Rey,
promulgo la siguiente Ley.

Exposicion de motivos

Castilla-La Mancha se encuentra en un
momento excepcional para sentar las

bases gue permitan construir un mejor
futuro.

En primer lugar es preciso subrayar la
importancia determinante que tiene el
hecho de habernos dotado de un
amplio nivel de autogobierno, comple-
tado de modo significativo en estos
Ultimos afios. Asi, los servicios esen-
ciales para todos los ciudadanos son
responsabilidad directa de la Comuni-
dad Auténoma vy, por ello, los castella-
nomanchegos somos finalmente deci-
sivos en la definicién de los mismos.

Por otro lado, el grado de desarrollo de
nuestra region, que es fruto del esfuer-
zo colectivo de todos los castellano-
manchegoes, esta dando como resulta-
do un significativo avance en el grado
de convergencia con el resto de regio-
nes de Espafia y de Europa. Sin duda,
hoy Castilla-La Mancha esta situada
en una mejor posicién para afrontar los
retos de mejora de la productividad y
la competitividad.

Y es a ambos objetivos a los gue se
busca dar respuesta desde estos Pre-
supuestos. Por ello tratan, tanto de
favorecer la mejor dotacion de los ser-
vicios publicos esenciales, como de
propiciar una mejora sustancial de la
competitividad de la region.

De manera coherente con ta accién
desarrollada a través de los Presu-
puestos a lo largo de esta legislatura,
los Presupuestos para 2007 vuelven a
ocuparse de manera priorntaria de los
servicios plblicos esenciales que se
prestan a los ciudadanos. Se contem-
pla, por tanto, financiacién suficiente
para la prestacién de estos servicios,
en calidad y cantidad adecuadas.

La consolidacién de la red de servicios
sociales y asistenciales de nuestra
region, vuelve a ser la primera de las
prioridades de este proyecto. Con ello
queremos asegurar la mejor atencién a
personas y colectivos menos favoreci-
dos.

En segundo lugar, a la asistencia sani-
laria se le dedica una especial aten-
cién en estos presupuestos, para con-
seguir consolidar las acciones llevadas
a cabo por el Gobierno regional desde
la asuncién de competencias en esta
materia. En este ejercicio se realizara
un gran esfuerzo a la hora de poner en
marcha todas las nuevas infraestructu-
ras que se han ejecutade y se conti-
nuara can la mejorara de las existen-
tes, se implantaran nuevos servicios y

los existentes experimentaran una
mejoria sustancial, para que la asisten-
cia sanitaria sea percibida por los ciu-
dadanos como un bien de calidad que
satisfaga plenamente sus necesida-
des.

En materia de politicas sociales, los
Presupuestos para 2007 no podian
olvidar una de las principales deman-
das de los ciudadanos: la vivienda.
Estos presupuestos contindan impul-
sando estas actuaciones, de tal mane-
ra que se trabaje en la linea de facilitar
el acceso a la misma de los ciudada-
nos en mejores condiciones tanto
financieras como sociales,

En este ambito, los Presupuestos para
2007 contemplan actuaciones de gran
importancia tantc en materia de medio
ambiente como de cultura. La conser-
vacién de nuestro patrimonio cultural y
natural, su puesta en valor, constituyen
una excelente garantfa para nuestro
desarrollo social y econdémico, en el
presente y en el futuro.

Por otro lado, el Presupuesto para
2007 sera el segundo de los documen-
tos presupuestarios tramitados desde
la firma del Pacto por el Desarrollo y la
Competitividad. Por eslo, entre las
politicas de desarrollo prioritarias, vuel-
ven & incorporarse aquellas que guar-
dan relacidn con las acciones definidas
en el citado Pacto.

En este sentido y como una apuesta
imprescindible, el Presupuesto 2007
prioriza la mejora de nuestro capital
humano. La fuerza del desarrollo de
esta tierra es la de los hombres y
mujeres de Castilla-La Mancha vy, por
eso, debemos garantizar que mejora-
mos sustancialmente su formacién y
su cualificacion. Por todo ellg, la edu-
cacién y la formacién se configuran
como una de las prioridades del
gobierno de Castilla-La Mancha, en el
presente y en el futuro y eso se tradu-
ce en significativos crecimientos presu-
puestarios. En el futuro proximo y en el
marco del Pacto, ademéas de garanti-
zar la gratuidad del sistema pondre-
mos en marcha planes de reduccién
del fracaso escolar y de prevencion y
control del absentismo escolar. Junto a
ello mejoraremos las competencias
linglisticas, las de utilizacién de nue-
vas tecnologlas y se favorecera la cul-
tura emprendedora de nuestros alum-
nos.

Del mismo modo y, en coherencia con
los objetivos de la cumbre de Lisboa,




